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“ \ ;Queé son la agricultura y la ganaderia?

\
e Soberania alimentaria
e Sustentar a la poblaciéon * Producir
e Transformar
e Distribuir
Produccion Actividad
) S J
Alimentos Economica
r . L . )
Contribucion Socialesy

Ambiental Culturales
® Patrimonio

Conservar suelo
Regular cuencas
Biodiversidad

Mitigar cambio climatico

e Zonas rurales
habitadas

e Gastronomia
e Agroturismo
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Evolucidon de la Renta Agraria en Espafia con y sin subvenciones PAC

RENTA AGRARIA CON PAC y RENTA AGRARIA SIN PAC
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Evolucion de Precios Percibidos vs Precios pagados por Agricultores

INDICE DE PRECIOS PERCIBIDOS Y PRECIOS PAGADOS
(1985-2010)
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Impacto de las cosechas en los precios con demanda inelastica
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IMPORTANCIA ECONOMICA Y
POLITICA DE LA ELASTICIDAD DE
LA DEMANDA.

“Posiblemente, el error de muchos
economistas consiste en que no ven las
diferencias técnicas existentes entre los
diferentes sectores. Los alimentos son
una necesidad basica a la que se le da
prioridad absoluta en caso de escasez,
pero que se olvida tan pronto como se
satisface. Esto se traduce en que la
demanda de alimentos tiene una
elasticidad inferior a la unidad, ley que
enuncio el estadistico inglés del siglo
XVIIl King al observar que los
agricultores obtienen mas dinero en
caso de escasez que de abundancia. Los
parametros de la oferta y la demanda
agroalimentaria dan lugar a un
comportamiento caotico de los precios
agrarios, lo que justifica la intervencion
estatal en la agricultura”(Boussard,

J.M., 1996).




< /$ ;Por qué un modelo de desarrollo territorial no

puede estar basado en la nroduccién de
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- h ;Por qué un modelo de desarrollo territorial no
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4 h ;Por qué un modelo de desarrollo territorial no
puede estar basado en la produccion de
commodities?

“A medida que la renta per capita se eleva, desciende el
Ley de Engel porcentaje que del gasto total se destina al consumo de
(x. XIX) alimentos”
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;como vinculamos territorio y agricultura con la produccion
agroalimentaria para generar valor?
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Sensaciones, emociones ... y sentimientos

1 rotacion = 23h 56 minutos
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Sensaciones, emociones ... y sentimientos




;Por qué, para que y cOmo compramos
alimentos?

« Creatividad, Vision Global, Espontaneidad,
Sin prejuicios, Aceptacion de Hechos, Gestion
de Problemas, Liderazgo, etc.

* Auto-reconocimiento, Confianza,
Respeto, Prestigio Logros, Exito, etc.

e Amistad, Afecto, Pareja, Raices,
Relaciones Sociales, Pertenencia
a algin colectivo.

Nec

esidades de « Seguridad Fisica, Empleo,
el ey e - Familiar, Recursos, Proteccion,

Moral, etc.

» Necesidades basicas:
Respirar, Alimento,
Descanso, Salud...




;Por qué, para que y cOmo compramos
alimentos?
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Cliente

Todo necio confunde valor y precio.
Quevedo

Empresario| |




;Por qué, para que y cOmo compramos

alimentos?
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;Que es el Marketing Sensorial?




;Que es el Marketing Sensorial?

LA EMPRESA g LOS
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EL IMPERIO DE LOS SENTIDOS




Los ojos guian a los seres humanos en el
mundo...
Lorenz Oken




TAMANO

APARIENCIA GENERAL




VICTA.... Color

NARANJA
Represer
interaccio




/-
I ' : VISTA... Forma
FORMAS REDONDEADAS... cercania... amistad... armonia )




VISTA... Tamano

.ES EL TAMANO IMPORTANTE?






GUSTO

Hay oscuridad... hay luz... hay hombres y mujeres... Hay comida...
La vida sigue.
La comida es mas o menos picante... salada... dulce ... amarga... acida... el sabor es la vida.

“Al final de los sentidos”






OLFATO

A

“Dimelo... y lo olvidaré, enséfiamelo... y lo ente
recordaré”
Proverbio chino




Granada Mollar

de Elche

OLFATO

;A QUE HUELEN LOS CITRICOS?

La palabra naranja proviene del Sanscrito naranga
...fragancia.

(( ;A QUE HUELEN LAS NUBES?



Los ojos guian a los seres humanos dentro del
mundo...y el oido guia el mundo dentro de los
humanos.

Lorenz Oken




OIDO... ;A qué suenan los citricos
valencianos?




TACTO

Estoy vivo y toco.
Toco, toco, toco.
B Y no, no estoy loco.
Hombre, toca, toca lo que te provoca:
& seno, pluma, roca,
™ pues mariana es cierto que ya estards muerto,
M tieso, hinchado, yerto.
| Toca, toca, toca,
jqué alegria loca!
Toca. Toca. Toca

maso Alonso Gozo del tacto
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TACTO

(TOCAMOS LOS GAJOS?
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s / : :
/\\ /. Como convertimos estas sensaciones en
emociones y en sentimientos si hablamos
de productos agroalimentarios?




Conclusion...

BENEFICIOS
DE LA NARANJS

1 rotacién = 23h 56 minutos
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